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L'ITINERANCE, C’EST QUOI AU JUSTE ?

= 2 nuits consécutives dans 2 endroits différents
= en étant mobile sur un itinéraire
= quel que soit le mode de déplacement

= permettant de vivre des expériences porteuses
de sens et de valeur




UN MARCHE EN PLEIN BOOM !

Evalué 3 plusieurs milliards d’euros
Au cceur des politiques régionales

Suscitant Uintérét des acteurs du voyage
(éditeurs, voyagistes, réceptifs), des
médias, des opérateurs on line (partage de
trace)

Source d’investissements massifs dans la
création de plateforme de
commercialisation en ligne (My Trip
Tailor)
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50% DE LA
FREQUENTATION SE FAIT
SUR LES AILES DE
SAISON!

=» Des séjours qui ne se
substituent pas aux vacances
estivales

MOVE
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LES HEBERGEMENTS MARCHANDS,
GRANDS GAGNANTS DE L'ITINERANCE

Les hétels, gites d’étape, chambres d’hotes
et campings, profitent a plein régime de
I’itinérance

=> Clientele exigeante en terme de
niveau de service
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DES DEPENSES
SUPERIEURES
DE 15 A 20%

A UN CLIENT EN SEJOUR !

* 89€ sur la Route des Grandes Alpes
e 70€ sur les Chemins du Soleil

=» Garantie de fortes
retombées économiques pour
’ensemble de la filiére, sur le

territoire
MOVE
ALPS



Z00OM SUR
LES CHEMINS DU SOLEIL

Durée moyenne du séjour: 4,5 jours
Forte affluence au printemps

En groupe d’amis, clubs et agence
50% ageés de 35 a 50 ans

50% de clientele nationale

66% en gite d’étape

Fort pouvoir d’achat

Motivation: le challenge, golt de
'effort, I'envie de « se faire plaisir »
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LES GRANDS ITINERAIRES,
UNE DESTINATION AFFIRMEE

Les Grandes
Traversées VTT

=> Les clienteles itinérantes ne
viennent pas par hasard !
MOVE
ALPS
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